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CAPO 1

DISPOSIZIONI GENERALI

Art.1
OGGETTO DEL REGOLAMENTO

1. Il presente regolamento disciplina nell'ambitd territorio comunale I'esecuzione
della pubblicita e delle affissioni, nonché l'appliione e la riscossione dell'imposta
comunale sulla pubblicita ed il diritto sulle puichle affissioni, in conformita, laddove

non derogato ex art. 52 D. Lgs. 446/97, alle digpmsi del Decreto Legislativo 15

novembre 1993 n. 507 e successive modificaziomtegdrazioni.

Art. 2
AMBITO DI APPLICAZIONE

1. La Ioubblicita esterna e le pubbliche affissi@fiettuate sul territorio del Comune di
Castel S. Pietro Terme, sono soggette - rispeteévaen- ad una imposta ovvero ad un
diritto secondo le disposizioni degli articoli segti ed in conformita del citato decreto
legislativo n. 507 del 15.11.1993..

Art. 3
CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1. Ai fini dell'articolo 2 del Decreto Legislativd5.11.1993 n. 507 e successive
modificazioni ed integrazioni, il Comune di Casgaln Pietro Terme appartiene alla IV
classe in base alla popolazione resident@laldicembre 2015 (n. 20.81Abitanti)
risultante dai dati pubblicati annualmente daltliisd Nazionale di Statistica.



Art. 4
GESTIONE DEL SERVIZIO AFFISSIONI E DELL'ACCERTAMENT OE
RISCOSSIONE DELL'IMPOSTA E DEL DIRITTO

1. Il servizio per I' accertamento e la riscossidakrelativo "diritto” e dell'imposta sulla
pubblicita &€ di esclusiva competenza comunale eapessere gestito, come previsto
dall'art. 25 del D.Lgs. 507/1993:

a) in forma diretta;

b) in concessione ad apposita azienda speciale;

C) in concessione a ditta iscritta all'albo deiassionari tenuto dalla Direzione centrale
per la fiscalita locale del Ministero delle finapngwevisto dall'art. 32 del D.Lgs. 15
novembre 1993, n. 507.

2. Il Consiglio Comunale, con apposita deliberagjareterminera la forma di gestione.
3. Nel caso in cui venga prescelta una delle fodmeui alle lettere b) o c) del primo
comma del presente articolo con la stessa delilmer@azara approvato, lo statuto o il
capitolato.

4. Nel caso di gestione in forma diretta, trovemaapplicazione le norme di cui agli
articoli successivi.

Art. 5
TARIFFE

1. Ai sensi del comma 5 dell'art. 3 del D.Lgs. 8783, le tariffe dell'imposta sulla
pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissiosono deliberate entro il 31 marzo di
ogni anno e si applicano a decorrere dal primo gentel medesimo anno.

In caso di mancata adozione della deliberaziongesadono prorogate di anno in anno.

ART. 6
FUNZIONARIO RESPONSABILE

1. Ai sensi e per gli effetti dell'articolo 11 del det legislativo del 15 novembre 1993,
n. 507, la Giunta Comunale nomina il funzionarisp@nsabile.

2. A questi sono attribuiti la funzione ed i pot%rer I'esercizio di ogni attivita
organizzativa e gestionale dell'imposta sulla pigiibl e del diritto sulle pubbliche
affissioni; sottoscrive inoltre le richieste, ghnasi di rettifica o di accertamento, i
provvedimenti relativi, dispone i rimborsi e svolgdte le attribuzioni di cui al capo
primo del decreto 507/1993.

3. Nel caso di gestione in concessione, le attidmizli cui al precedente comma
spettano al concessionario.



ART. 7
LIMITAZIONI E DIVIETI

1. Per esigenze di pubblico interesse e per la tdtdla pubblica incolumita :

a. E' fatto divieto di effettuare qualunque forma plubtaria sonora in
prossimita di ospedali, case di cura o residennitasge assistite; detta
forma pubblicitaria dovra essere effettuata a distanon inferiori a 500
metri dalle predette strutture.

b. E' vietata la_pubblicita effettuata mediante landioolantini od oggetti da
velivoli o veicoli in tutto il territorio comunale.

c. Nessuna affissione puo essere effettuata fuorii ggapositi spazi a cio
destinati.

d. Sugli steccati, impalcature, ponteggi e simili paalsiasi scopo costruiti, il
Comune ha diritto ad effettuare le affissioni, serthe possano essere
pretese nei suoi confronti indennita e compensodia.

e. E' fatto divieto di rimuovere o danneggiare gli immgi pubblicitari.

2. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita owveei diritti sulle pubbliche affissioni
non legittima l'inosservanza di leggi e regolameattinenti alla viabilita ed alla
sicurezza sulle strade.

3. Il presente articolo fa inoltre specifico rifmento al dettato normativo di cui al
decreto legislativo 30.4.1992, n.285, ed al retatnegolamento; per cui tutte le
limitazioni ed i divieti imposti in ottemperanzaralovo codice della strada si intendono
qui integralmente recepiti.

4. E' fatto comunque divieto di effettuare formebiplicitarie in difformita alla
normativa vigente nonché a quanto disposto dallaAmnstrazione Comunale in sede di
concessione delle prescritte autorizzazioni.



CAPO Il

IMPOSTA SULLA PUBBLICITA

ART.8
PRESUPPOSTO DELL'IMPOSTA

1. Ai fini dell’applicazione dell’art. 5 del D.lgs. 53, si definisce attivita economica
lo scambio di beni o la produzione di servizi gtfati nell’esercizio di un'impresa o
di arti e professioni, nonché ogni altra attivitescettibile di valutazione economica,
anche se esercitata occasionalmente da soggettperheatura o statuto non si
prefigge scopo di lucro

2. Costituisce messaggio pubblicitario qualsiasi feguiregio, guarnizione, spazio,
strumento di comunicazione visiva 0 acustica quarsidti oggettivamente idoneo a
far conoscere alla massa indeterminata di possiaidjuirenti o utenti il nome,
'ubicazione, i segni distintivi, i servizi, i protti, le attivita del soggetto
pubblicizzato in quanto si trovi in luogo pubbliocaperto al pubblico o comunque
da tali luoghi percepibile, consentendo di acquesta conoscenza del suddetto
messaggio.

3. Per luogo aperto al pubblico si intende il luogoctse privato, accessibile a
chiunque, anche se solo in momenti determinatirel’ogservanza delle condizioni
e limitazioni imposte da chi esercita un dirittd Isogo stesso.

Art. 9
SOGGETTO PASSIVO

1. Soggetto passivo dell'imposta sulla pubbliciténuto al pagamento in via
principale, é colui che dispone a qualsiasi titdel mezzo attraverso il quale il

messaggio pubblicitario viene diffuso.

2. E' solidalmente obbligato al pagamento dell'istaaolui che produce o vende la
merce pubblicizzata, fornisce | servizi oggettolalgiubblicita, ha richiesto od e
oggetto della comunicazione pubblicitaria stessa.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui alimo comma e pertanto tenuto
all’'obbligo della dichiarazione iniziale della pdigita, delle variazioni della stessa
ed al connesso pagamento dell'imposta. Allo stéssotificato I'eventuale avviso di

accertamento e di rettifica e nei suoi confrontheceffettuate le azioni per la
riscossione coattiva dell'imposta, accessori eespes

4. Nel caso in cui non sia possibile individuarditdlare del mezzo pubbilicitario,

installato senza autorizzazione, ovvero il procexlita di riscossione nei Suoi
confronti abbia esito negativo, si notifica avvii@ccertamento, di rettifica od invito

7



8.

9.

al pagamento al soggetto indicato al secondo codehpresente articolo, esperendo
nei suoi confronti le azioni per il recupero dedaito di imposta, accessori e spese.

Art. 10
PUBBLICITA' ORDINARIA E MODALITA' DI COMMISURAZIONE

Per la pubblicita effettuata mediante insegne etlartocandine, targhe, stendardi o
gualsiasi altro mezzo non previsto dai successica, la tariffa dell'imposta si
applica per ogni metro quadrato di superficie egmero solare.

Per le fattispecie pubblicitarie che abbiano dureta superiore a tre mesi si applica
per ogni mese o frazione una tariffa pari ad unmdedai quella ivi prevista.

Per la pubblicita effettuata mediante affissioniette, anche per conto altrui, di
manifesti e simili su apposite strutture adibitaasposizione di tali mezzi si applica
I'imposta in base alla superficie complessiva degpianti nella misura e con le
modalita previste dai commi 1 e 2.

Per la superficie di cui ai commi precedenti chbialsuperficie compresa tra metri
guadrati 5,5 e 8,5, la tariffa dellimposta € magafa del 50%, per quella di
superficie superiore a metri quadrati 8,5 la maggione € del 100%.

L'imposta sulla pubblicita si determina in basea aluperficie della minima figura
piana geometrica in cui €' circoscritto il mezzdlplicitario indipendentemente dal
numero dei messaggi in esso contenuti.

Per mezzo pubblicitario si intende ogni impiantoanufatto o cosa materiale
mediante il quale la pubblicita é diffusa.

Costituisce messaggio pubblicitario qualsiasi faguregio, guarnizione, ecc., anche
se priva di scritta, quando sia evidente la suaifunre diretta a reclamizzare o
individuare un particolare bene o servizio.

Nel calcolo della superficie del mezzo pubblicitasono comprese le cornici che lo
racchiudono.

| mezzi definiti dagli articoli da 23 a 39 del Dg$. 285/92 (e Regolamento di
esecuzione ed attuazione), sono assoggettabithptista sulla pubblicita.

10.Sono esclusi dal calcolo della superficie sogget@ssazione i sostegni non luminosi

(piedi, pali, grappe, supporti, ecc.), purché sirali al mezzo e privi di finalita
pubblicitaria, salvo che la struttura non conteoglari o sia comunque integrata con
I'iscrizione, che formi un contesto unico riconduit? al presupposto d’'imposta.

11.La superficie imponibile risulta dal titolo autaretivo o dalla superficie del mezzo

pubblicitario abusivo, non assumendo rilevanzarade ipotesi di un uso limitato o
parziale.

12Le superfici inferiori ad un metro quadrato si &wrmlano —per eccesso- al metro

guadrato e le frazioni di esso, oltre al primanazzo metro quadrato superiore; non



si fa luogo ad applicazione d’'imposta per supeifiéeriori a trecento centimetri
quadrati.

13.Non si fa altresi luogo ad applicazione di impgsta le insegne di esercizio fino ad
una superficie complessiva di cinque metri quadrhtiendesi per insegne di
esercizio la scritta e/o il simbolo, aventi capadistintive, in qualunque materiale
realizzate che contraddistinguono I'esercizio dtiVéda, contenute nella dimensione
massima indicata (5 mq.) e non ripetitivi. Non ensiderano insegne di esercizio le
targhe professionali.

14 Per il mezzo pubblicitario polifacciale 'imposta @éalcolata in base alla superficie
complessiva, se il mezzo e bifacciale la superficiponibile & calcolata per ogni
singola faccia.

15.Per il mezzo pubblicitario avente dimensioni voltmebe (ad esempio, il globo),
'imposta é calcolata in base alla superficie caapiva risultante dallo sviluppo del
minimo solido geometrico nel quale puo essere sgtto il mezzo stesso.

16.| festoni di bandierine e simili, nonché i mezzidintico contenuto ovvero riferibili
al medesimo soggetto passivo — collocati in conoesgra di loro — si considerano
agli effetti del calcolo della superficie impondil come un unico mezzo
pubblicitario. Non sono considerati in connession®ezzi pubblicitari situati in
localita diverse seppure adiacenti, in quanto dat&ano una discontinuita percettiva
della pubblicita.

17 L’iscrizione pubblicitaria costituita da singolettkre, anche se collocate a distanza
tra di loro, e soggetta ad imposizione in base fllgerficie della figura geometrica
entro la quale l'iscrizione e circoscritta per 1&no suo sviluppo.

18.Le maggiorazioni di imposta a qualunque titolo Bt/ sono cumulabili e devono
essere applicate alla tariffa base; le riduziom sono cumulabili.

19.Qualora la pubblicita ordinaria permanente e tempea nonché quella effettuata
con veicoli venga posta in essere in forma lumirmgluminata la relativa tariffa di
imposta e' maggiorata del 100%.

Art. 11
PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI

1. Per la pubblicita visiva effettuata per conto propr altrui all'interno e all'esterno di
veicoli in genere, di vetture autofilotranviarieattelli, barche e simili, di uso
pubblico o privato, € dovuta l'imposta sulla pubtikdi in base alla superficie
complessiva dei mezzi pubblicitari installati sasgun veicolo nella misura e con le
modalita previste dall’articolo precedente; pepldblicita effettuata all'esterno dei
veicoli suddetti, sono dovute le maggiorazioniwli&l'articolo suddetto.

2. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico lI'imposta @vdta al comune che ha rilasciato la
licenza di esercizio; per i veicoli adibiti a seaivdi linea interurbana l'imposta €'
dovuta nella misura della meta a ciascuno dei coimucui ha inizio e fine la corsa;
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1.

per i veicoli adibiti ad uso privato I'imposta évdta al comune in cui il proprietario
del veicolo ha residenza anagrafica o la sede.

Per la pubblicita effettuata per conto proprio siceli di proprieta dell'impresa od
adibiti ai trasporti per suo conto, I'imposta é ukavper anno solare al Comune ove
ha sede l'impresa stessa 0 qualsiasi altra suad#pea, ovvero al Comune dove
sono domiciliati i suoi agenti o mandatari che dida del 1 gennaio di ciascun anno,
o da quella successiva di immatricolazione hannddtazione detti veicoli. Per i
veicoli circolanti con rimorchio la tariffa é radolmata.

Per i veicoli di cui al comma 3 non € dovuta l'irefoper l'indicazione del marchio,
della ragione sociale e dell'indirizzo dell'impreparché sia apposta non piu di due
volte e ciascuna iscrizione non sia di superficigesiore a mezzo metro quadrato.
Non si fa luogo ad applicazione di imposta perdicgazione, sui veicoli utilizzati per
il trasporto, della ditta e dell'indirizzo dell'immpsa che effettua l'attivita di trasporto,
anche per conto terzi, limitatamente ed esclusivaena@lla sola superficie utile
occupata da tali indicazioni. Per accedere a taleeficio bisogna risultare iscritti
all’Albo Nazionale degli Autotrasportatori ex Leg§ejiugno 1974 n. 298.

E' fatto obbligo di conservare l'attestazione aellenuto pagamento dell'imposta e di
esibirla a richiesta degli agenti autorizzati. &eplbblicita e effettuata mediante
autoveicoli non circolanti (sosta continuativa ahmesuperiore a giorni cinque), la
pubblicita si intende ordinaria a fini tariffari.

Art. 12
PUBBLICITA' EFFETTUATA CON PANNELLI LUMINOSI E PROI EZIONI

Per la pubblicita effettuata per conto altrui caseigne, pannelli od altre analoghe
strutture caratterizzate dall'impiego di diodi lmwsi, lampadine e simili mediante
controllo elettronico, elettromeccanico o comungqu®grammato in modo da
garantire la variabilita del messaggio o la suaowmes in forma intermittente,
lampeggiante o similare, si applica l'imposta iedigentemente dal numero dei
messaggi, per metro quadrato di superficie e pap awolare in base alla tariffa
allegata al presente regolamento.

Per la pubblicita di cui al comma 1 di durata saperiore a tre mesi, si applica, per
ogni mese o frazione una tariffa pari a un decimguella ivi prevista.

Per la pubblicita prevista dai commi 1 e 2 effatiyaer conto proprio dall'impresa si
applica I'imposta in misura pari alla meta delgpettive tariffe.

Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici @eati al pubblico attraverso
diapositive, proiezioni luminose o cinematografickféettuate su schermi o pareti
riflettenti, si applica lI'imposta per ogni giornodipendentemente dal numero dei
messagqgi e dalla superficie adibita alle proiezioftiase alla tariffa vigente.

Qualora la pubblicita di cui al comma 4 abbia darsuperiore a trenta giorni, dopo
tale periodo si applica una tariffa giornalierai dla meta ivi prevista.
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Art. 13
PUBBLICITA' VARIA

. Per la pubblicita effettuata con striscioni od iaftrezzi similari, che attraversano
strade o piazze, la tariffa dell'imposta, per cilasmetro quadrato e per ogni periodo
di esposizione di 15 giorni o frazione e pari allgugrevista per la pubblicita
ordinaria.

. Per la pubblicita effettuata da aeromobili mediastitte, striscioni, disegni
fumogeni, lancio di oggetti o manifestini, ivi cpresa quella eseguita su specchi
d'acqua e fasce marittime limitrofi al territoriorounale, per ogni giorno o frazione,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, eudaJ'imposta a ciascun comune
sul cui territorio la pubblicita stessa viene esegunella misura stabilita dalle tariffe
stabilite.

. Per la pubblicita eseguita con palloni frenatiraikj anche quando la struttura non e
sostenuta da gas leggeri, si applica lI'impostaasehalla tariffa pari alla meta di
guella prevista dal comma 2.

. Per la pubblicita effettuata mediante distribuzicaeche con veicoli, di manifestini,
o di altro materiale pubblicitario, oppure mediap&gsone circolanti con cartelli od
altri mezzi pubblicitari, € dovuta l'imposta peastuna persona impiegata nella
distribuzione od effettuazione e per ogni giornfsazione, indipendentemente dalla
misura dei mezzi pubblicitari o dalla quantita datariale distribuito, in base alle
tariffe vigenti.

. Per la pubblicita effettuata a mezzo di appareechplificatori e simili, I'imposta
dovuta per ciascun punto di pubblicita e per ciasgiorno o frazione e' quella
stabilita dalle tariffe vigenti.

Art. 14
RIDUZIONI DELL'IMPOSTA

La tariffa dell'imposta e ridotta alla meta:

a) per la pubblicita effettuata da comitati, assocagifondazioni ed ogni altro ente
che non abbia scopo di lucoevero per quelli previsti dal primo comma letteja
dellart. 87 del D.P.R. 22.12.1986, n. 917, e ssmive modificazioni ed
integrazionj

b) per la pubblicita relativa a manifestazioni polc sindacali e di categoria,
culturali, sportive, filantropiche e religiose, dzhiunque realizzate, con il
patrocinio o la partecipazione degli enti publbigtitoriali;

c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti patiigt religiosi, a spettacoli
viaggianti e di beneficenza.
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Art. 15
ESENZIONI DELL'IMPOSTA

1. Sono esenti dall'imposta:

a) la pubblicita realizzata all'interno dei locali bidii alla vendita di beni od alla
prestazione di servizi quando si riferisca allai negli stessi esercitata, nonché i
mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegnepstgpsulle vetrine e nelle porte
di ingresso dei locali medesimi, purché siano attinall’attivita in essi esercitata
e non superino nel loro insieme, la superficie desgva di mezzo metro
guadrato per ciascuna vetrina o ingresso. Talericpee raddoppiata per la
pubblicita di prodotti che per loro natura non presessere esposti al pubblico;

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sutlorte di ingresso dei locali, 0 in
mancanza nelle immediate adiacenze del punto diiteenrelativi all'attivita
svolta, nonché quelli riguardanti la localizzazianéutilizzazione dei servizi di
pubblica utilita che non superino la superficienthzzo metro quadrato e quelli
riguardanti la locazione o la compravendita dagimiobili sui quali sono affissi,
di superficie non superiore ad un quarto di metradyato;

c) la pubblicita comunque effettuata all'interno, suliacciate esterne o sulle
recinzioni dei locali di pubblico spettacolo quaorsi riferisca alle
rappresentazioni in programmazione;

d) la pubblicita, escluse le insegne, relativa ai madir ed alle pubblicazioni
periodiche, se esposta sulle sole facciate estdetle edicole o nelle vetrine o
sulle porte di ingresso dei negozi ove si effetéugendita,;

e) la pubblicita esposta all'interno delle stazioni skrvizi di trasporto pubblico, di
ogni genere inerente l'attivita esercitata dalliesa di trasporto, nonché le tabelle
esposte all'esterno delle stazioni stesse o Iuitgeiario di viaggio per la parte
in cui contengano informazioni relative alle motiatli effettuazione del servizio;

f) la pubblicita esposta all'interno delle vetturedeiarie:

g) la pubblicita comunque effettuata in via esclugslafio Stato e dagli enti pubblici
territoriali;

h) le insegne, le targhe e simili apposte per l'irdirazione delle sedi di comitati,
associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che pensegua scopo di lucro;
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1) le insegne le targhe e simili la cui esposiziomeatibligatoria per disposizione di
legge o di regolamento, sempre che le dimensionmeézzo usato, qualora non
espressamente stabilite, non superino il mezzoonget@drato di superficie;

j) le insegne di esercizio di attivita commerciali ie pdoduzione o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge l'attigiiasi riferiscono, di superficie
complessiva fino a cinque metri quadrati. Tale taninon considerabile quale
franchigia ai fini del calcolo del tributo, & daendersi complessivamente inteso
anche in caso di una pluralita di insegne. La digiercui fare riferimento e
quella valida ai fini tributari, determinando lapsuficie delle insegne, per la
verifica della possibilita di esenzione, dapprintase singolarmente, secondo i
Icriteri di arrotondamento dell'art. 7 del D.Lgs.7BI®93, quindi sommandole tra
0oro;

k) pubblicita realizzata all'interno di aree pubblicheompreso il verde, da un
soggetto che abbia stipulato un contratto di spurmavione con il Comune
finalizzato alla valorizzazione e manutenzionealstesse aree.

Il valore dellimposta oggetto di esenzione devsees pari o inferiore al valore
della prestazione oggetto del contratto di spomgarmione. E’onere del
beneficiario presentare al concessionario del serypubblicita dichiarazione di
esenzione allegando idonea documentazione attan@roware il possesso dei
relativi requisiti.

2. Ai fini dell’'esenzione dall'imposta di cui algredente comma I'attivita esercitata e
quella risultante dalle autorizzazioni comunalipdbblica sicurezza, di altre autorita
od accertata dal registro delle imprese press@btadgta di Commercio.

3. L’esenzione dallimposta prevista dalla letteya del precedente primo comma
compete agli enti pubblici territoriali per la pdicha effettuata nell’ambito della
loro circoscrizione.

4. | soggetti di cui alla lettera h) del primo comrdevono presentare in visione
all'ufficio comunale pubblicita idonea documentamood autocertificazione relativa
al possesso dei requisiti richiesti per beneficidei’'esenzione. Per gli ulteriori
mezzi, in quanto I'esenzione compete per un solozzme se provata
I'assoggettabilita all’'imposta, vige I'ordinariogiene impositivo.
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1.

2.

Art.16
ESCLUSIONI DALL'IMPOSTA

Sono escluse dall'imposta tutte le croci di segnafe delle farmacie in quanto
strumento di pubblica utilita.

Non costituiscono forme pubblicitarie, e quindi @rali non sono soggette a
tassazione, quei manufatti privi di loghi commeramadelle indicazioni della ditta
(ragione sociale o denominazione commerciale) ap@desterno dei pubblici
esercizi (bar ristoranti, trattorie, pizzerie etalaghi) quali ad esempio lavagne,
cavalletti, bacheche e simili, preposti non alliudione di messaggi pubblicitari,
ma atti a fornire alla clientela una generica iadione dei prodotti venduti, fino a
mg. 0,50 per faccia.

3. Non costituiscono mezzi pubblicitari la serrandastauttura muraria di
esercizio commerciale che riporti sulla superfifiestrazioni — anche con utilizzo di
materiali diversi — qualificabili come espressiatiarte diverse da loghi, marchi,
scritte, disegni dei prodotti venduti e slogan midocibili al concetto di insegna o di
messaggio pubblicitario come descritto al precezleatt. 11 del presente
regolamento.

Art. 17
DICHIARAZIONE

1. 1l soggetto passivo di cui all'art. 10 e tenutaymar di iniziare la pubblicita, a
presentare al Comune o0 al concessionario appodithiachzione anche
cumulativa, nella quale devono essere indicateatatteristiche, la durata della
pubblicita e l'ubicazione dei mezzi pubblicitariliazati. Il relativo modello di
dichiarazione deve essere predisposto dal Comunesso a disposizione degli
interessati.

2. La dichiarazione deve essere presentata anche asei d¢ variazione della
pubblicita, che comportino la modificazione dellgperficie esposta o del tipo di
pubblicita effettuata, con conseguente nuova ingase: € fatto obbligo al
Comune o al concessionario di procedere al conguégl I'importo dovuto in
seguito alla nuova dichiarazione e quello pagatdgstesso periodo, in presenza
di una continuita tra le esposizioni.

3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha effethche per gli anni successivi,
purché non si verifichino modificazioni degli elemtiiedichiarati cui consegua un
diverso ammontare dell'imposta dovuta: tale puliblisi intende prorogata con il
pagamento della relativa imposta effettuato entr@l marzo dell'anno di
riferimento, sempre che non venga presentata denuhccessazione entro il
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medesimo termine, fermo restando I'obbligo di rimoe del mezzo entro il 31
dicembre dell’anno precedente.

4. L'assolvimento del tributo non esonera il contrifteedall'obbligo di munirsi delle
ulteriori autorizzazioni o0 concessioni eventualreeptreviste da altre leggi e
regolamenti, ivi compreso il presente.

5. Il soggetto passivo di cui all'art.10, fermo reslmnquanto sopraindicato,
preliminarmente all’avvio degli interventi di in&zione/tinteggiatura di
potenziali mezzi di comunicazione visiva rilevaati fini della soggezione ad
imposta di pubblicita, puo rivolgersi al concessioo del servizio presentando
bozzetto o progetto di intervento, al fine di carere preventivamente se e in
guale misura l'imposta sia dovuta e valutandone gotamente l'investimento
economico.

Art.18
PAGAMENTO DELL'IMPOSTA

1. L'imposta € dovuta per anno solare di riferimento arrisponde una autonoma
obbligazione tributaria; per le altre fattispecieperiodo di imposta e quello
specificato nelle relative disposizioni.

2. Il pagamento dellimposta deve essere effettuatdiange versamento a mezzo di
conto corrente postale intestato al Comune ovverocaso di affidamento in
concessione, al suo concessionario. Sono ammeske ahlire forme di pagamento,
tra cui la forma diretta.

3. Per la pubblicita relativa a periodi inferiori alfino solare e per quella annuale
imposta deve essere corrisposta in unica solezipnma dell’esposizione dei
mezzi pubblicitari. Qualora lI'importo sia superiaaeeuro 1.549,37 I'imposta puo
essere corrisposta in rate trimestrali anticip@és.le esposizioni realizzate nel corso
dellanno la rateizzazione puo essere effettudta @ledette scadenze ancora utili
alla data di inizio delle esposizioni stesse; gualesposizione abbia inizio
successivamente al 30 settembre la rateizzaziobnegaere effettuata in due rate di
uguale importo aventi scadenza, rispettivamentenese di inizio esposizione e nel
mese di dicembre dello stesso anno.

Art. 19
RETTIFICA OD ACCERTAMENTO D'UFFICIO

1. Il Comune o il concessionario, entro il quinto amwccessivo a quello in cui la

dichiarazione € stata o avrebbe dovuto essereemieta, procede a rettifica od
accertamento d'ufficio, notificando al contribuenddche a mezzo posta mediante
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raccomandata con avviso di ricevimento, appositdsavmotivato, in relazione ai
presupposti di fatto ed alle ragioni giuridiche ¢hdanno determinato.

. Nell'avviso devono essere indicati il soggetto pasde caratteristiche e l'ubicazione
del mezzo pubblicitario, I'importo dell'imposta elld maggiore imposta accertata,
delle sopratasse dovute e dei relativi interessnché il termine di sessanta giorni
entro cui effettuare il relativo pagamento.

. Nell'avviso devono essere inoltre precisate:

- L'ufficio emittente, il suo indirizzo ed orario dervizio ed il numero telefonico,
presso il quale e possibile ottenere informaziommpglete in merito all’atto
notificato o comunicato;

- L'organo presso il quale e possibile promuovereiesame anche nel merito
dell’atto in sede di autotutela,;

- Il termine entro il quale puo essere proposto sopta Commissione Tributaria
competente e la forma da osservare.

. Gli avvisi di accertamento e rettifica di cui alepedenti commi sono sottoscritti,

anche ai sensi della L. 549/95, dal Funzionariowuate responsabile della gestione
dellimposta. Nel caso di gestione del servizio dancessione, gli avvisi sono

sottoscritti, con le stesse modalita, dal concessio.

E fatta salva la facolta, per il Comune e per il@sssionario, di avvalersi dei disposti
di cui all’art. 10 della Legge 3.08.1999 n. 269a#l. 14 della Legge 20.11.1982 n.
890 e alla Legge 22.11.2002 n. 265.

. Contro gli avvisi di accertamento o di rettificagmesso ricorso alla Commissione
Tributaria Provinciale entro sessanta giorni dalkta di notificazione dell’atto,
secondo le modalita previste dal decreto legisiadils dicembre 1992, n. 546.
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CAPO IV

DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 20
SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

. Il servizio delle pubbliche affissioni e inteso argntire specificatamente I'affissione,
a cura del Comune o del concessionario del seryiiio appositi impianti a cio
destinati, di manifesti di qualunque materiale itoisit, contenenti comunicazioni
aventi finalita istituzionali, sociali o comunqueve di rilevanza economica, ovvero,
ove previsto, e, nella misura stabilita nelle dspone regolamentari, di messaggi
diffusi nell'esercizio di attivita economiche.

. Fermo restando il piano generale degli impiantiliesjgazi privati da destinare alle
affissioni dirette, il Comune, avendo previsto ilgartizione degli impianti ai sensi
dell'articolo 3 del Decreto Legislativo 15.11.1998 507, ha constatato che
I'impiantistica pubblica e privata esistente € oomie alle percentuali stabilite.

. Le Societa aventi la concessione per l'effettuazidn affissioni dirette, devono
rispettare perfettamente, in quantita e qualitesigenze del Comune.

. Il pubblico servizio affissioni € svolto in privad. Nessuno puo provvedere ad
affiggere direttamente se non in possesso deiivielgppazi per affissioni dirette

regolarmente autorizzati. Il diritto sulle pubblchffissioni ha natura tributaria. Deve
essere recuperato se evaso, ai sensi della noeamagente e delle statuizioni del
presente regolamento.

Art. 21
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

. Per l'effettuazione delle pubbliche affissioni evalm in solido da chi richiede |l
servizio e da colui nell'interesse del quale ivsg#o stesso e richiesto, un diritto a
favore del Comune o del concessionario che provadddoro esecuzione.

. La misura del diritto sulle pubbliche affissionerpciascun foglio di dimensione fino
a 70 x 100 e per i periodi seguenti € quellacatdi dalle tariffe vigenti.

. Per ogni commissione inferiore a cinquanta fogldifitto di cui al comma 2 e
maggiorato del 50 per cento.
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4. Per i manifesti costituiti da otto fino a dodicigfoil diritto € maggiorato del 50 per
cento; per quelli costituiti da piu di dodici foglimaggiorato del 100 per cento.

5. Le disposizioni previste per l'imposta sulla pubbdi si applicano, per guanto
compatibili anche al diritto sulle pubbliche aff@s.

6. I pagamento del diritto sulle pubbliche affissiomeve essere effettuato
contestualmente alla richiesta del servizio; perettupero di somme comungue
dovute a tale titolo e non corrisposte si osserardisposizioni di legge in materia.
Per le affissioni aventi carattere commercialeag@mento deve essere effettuato
mediante versamento a mezzo conto corrente post@hearrotondamento all’euro
per difetto se la frazione € inferiore a 49 cemdgsbvvero per eccesso se superiore a
detto importo.

Art. 22
MODALITA' PER L'ESPLETAMENTO DEL SERVIZIO
DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Le modalita per I'espletamento del servizio siidgtiono in riferimento a:

a) servizio pubbliche affissioni:

1. Le pubbliche affissioni devono essere effettuateosdo I'ordine di precedenza
risultante dal ricevimento della commissione.

2. La durata dell'affissione decorre dal giorno in €wstata eseguita al completo. Nello
stesso giorno, su richiesta del committente, il Goeno il concessionario deve
mettere a sua disposizione l'elenco delle posizititizzate con l'indicazione dei
guantitativi affissi per tutta la durata dell’afiene.

3. Il ritardo nell'effettuazione delle affissioni caats dalle avverse condizioni
atmosferiche si considera causa di forza maggionregni caso, qualora il ritardo sia
superiore a dieci giorni dalla data di richiestaComune o il concessionario deve
darne tempestiva comunicazione per iscritto al catante.

4. La mancanza di spazi disponibili deve essere corataial committente per iscritto
entro dieci giorni dalla richiesta di affissione.

5. Nei casi di cui ai commi 3 e 4 il committente putnallare la commissione senza
alcun onere a suo carico ed il Comune o il conoassio e tenuto al rimborso delle
somme versate entro novanta giorni.

6. Il committente ha facolta di annullare la richiestaaffissione prima che venga
eseguita, con l'obbligo di corrispondere in ogrsicck meta del diritto dovuto.

7. 1l Comune o il concessionario, se il servizio etgesn tale forma, ha I'obbligo di
sostituire gratuitamente i manifesti strappati onaaque deteriorati e, qualora non
disponga di altri esemplari dei manifesti da sosgt deve darne tempestivamente
comunicazione al richiedente mantenendo, nel fraite a sua disposizione i relativi
spazi.
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8. Per le affissioni richieste per il giorno in cuiséato consegnato il materiale da
affiggere od entro i due giorni successivi, setdmtdi affissioni di contenuto
commerciale, ovvero per le ore notturne dalle 2@i® 7.00 o nei giorni festivi, e
dovuta la maggiorazione del 10 per cento del digtin un minimo di Euro 25,82 per
ciascuna commissione. La maggiorazione e attritalitsoncessionario del servizio,
se gestito in tale forma, quale rimborso per i nm@aggoneri conseguenti alla
reperibilita del personale ed all'utilizzo dellesto in periodi al di fuori del normale
orario di lavoro.

b) spazi riservati:

9. Il Comune, o il concessionario del servizio, desmeere un registro cronologico delle
richieste di utilizzo degli spazi riservati. Talegrstro fa fede ai fini dell’'ordine
temporale di utilizzo degli impianti.

10. All'uso degli spazi riservati si accede medianta alichiarazione- che dovra essere
tenuta agli atti del Comune o del concessionarelamuale la persona fisica che
intende procedere, anche materialmente, all’afings deve indicare il soggetto di
cui all'articolo 20 del D. Lgs. 507/93 per il quapgocede - Stato, Enti pubblici
territoriali, comitati,associazioni e fondazioniechon perseguono scopo di lucro- e,
per tali ultimi tre soggetti, deve produrre cop@lal statuto o dell’atto associativo dal
guale si possa evincere la mancanza di scopo wi.luc

110OIltre a cio, la dichiarazione dovra contenere ineodella persona che rappresenta
gli Enti di cui al comma precedente, il numero mhainifesti che si intende affiggere e
la durata.

12La dichiarazione dovra altresi contenere l'impegterminato il periodo di
esposizione, a recarsi nuovamente presso l'uffdissioni e, nel caso in cui gli
spazi utilizzati per l'affissione non fossero indreamente riutilizzati da altro
soggetto, di provvedere a coprire i manifesti cartacbianca.

13.Oltre a cio, la persona fisica dovra, nellambitla dichiarazione, attestare di essere
edotto sulla circostanza che la responsabilitéepentuali violazioni delle norme di
cui al D. Lgs. 507/93 e del presente Regolameswop ascrivibili al dichiarante
stesso, nella sua qualita di autore materialeafisione, non vigendo il regime di
responsabilita, quantomeno solidale, dei soggettud all’articolo 20 del D. Lgs.
507/93.

14 Per poter ottimizzare la fruizione degli spazi mwsi, considerata la tipologia e la
guantita degli stessi, si stabilisce che ogni stiggeer singola affissione, non puo
superare il numero di 4 fogli formato 70x100, ellmata di giorni cinque.

151 limiti di cui al comma precedente possono essemeualmente rivisti, entro il 31
marzo, in base ai flussi di utilizzo registratiriteo precedente, al fine di armonizzare
la domanda con le reali possibilita di fruizionerificatasi, degli spazi riservati.

19



Art. 23
RIDUZIONI DEL DIRITTO

1. La tariffa per il servizio delle pubbliche affieni e ridotta alla meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lotSta gli enti pubblici territoriali e
che non rientrano nei casi previsti dal succesanioolo;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondadi@d ogni altro ente che non
abbia scopo di lucro ovvero per quelli previsti gaino comma lettera c) dell'art.

87 del D.P.R. 22.12.1986, n. 917, e successivefroadioni ed integrazioni;

c) per i manifesti relativi ad attivita politiche, diacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunqueliezate, con il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territorialicandizione che non siano presenti
sponsor commerciali e/o collaborazioni di privati.

d) per i manifesti relativi a festeggiamenti patricttreligiosi, a spettacoli viaggianti
e di beneficenza;
e) per gli annunci mortuari.

Art. 24
ESENZIONI DAL DIRITTO

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissio

a) i manifesti riguardanti le attivita istituzionalied Comune da esso svolte in via
esclusiva, esposti nell'ambito del proprio terrdpr

b) i manifesti delle autorita militari relativi allesgrizioni nelle liste di leva, alla
chiamata ed ai richiami alle armi;

c) i manifesti delle Stato, delle regioni e delle pnme in materia di tributi;

d) i manifesti delle autorita di polizia in materiaplibblica sicurezza;

e) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in er&é di referendum, elezioni
politiche, per il Parlamento europeo, regionalinamstrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia obblay& per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e profesali gratuiti regolarmente
autorizzati.

Art. 25
DIRITTO TRANSITORIO

1. Le disposizioni previste per I'imposta sulla lplidita si applicano, per quanto
compatibili, al diritto sulle pubbliche affissioranche per il recupero di somme dovute e
non corrisposte e tutto quanto attiene alla risoogscoattiva.
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CAPO V

DISPOSIZIONI FINALI

ART. 26
DISPOSIZIONI FINALI E TRANSITORIE

1. II pagamento della imposta comunale sulla pueithliovvero del diritto sulle
pubbliche affissioni non esclude la debenza di &llouti nonché del pagamento di
canoni di locazione o di concessione.

2. Per quanto non espressamente previsto nel peesegolamento si rimanda alle
disposizioni di legge disciplinanti la materia nbéai regolamenti comunali vigenti.

Art. 27
ENTRATA IN VIGORE

1. Il presente regolamento entra in vigore il 1hgego 2017, abroga e sostituisce |l
precedente regolamento.
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